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Fiche Action 36: communiquer pour convaincre et rendre compte de la démarche
Axe : La gouvernance du projet
Référant 
	Enjeux


	Population concernée
	Budget Prévisionnel
	Partenaires Potentiels

	-communiquer tout au long de la démarche (quasiment en temps réel
-encourager les modes interactifs et les échanges (blog ? réseau social ?...)

-rendre compte aux partenaires

-rendre compte aux financeurs

-en faire un support d’attractivité

	-les habitants
-les partenaires

-les cofinanceurs

-les futurs habitants et partenaires
	10 à 12 k€ (capitaliser sur les outils de communication existants + adaptations spécifiques)
	-Conseil général
-conseil régional

-Ademe

-Arene



	Financeur(s)
	Prévisionnel démarrage
	Indicateurs évaluation
	divers

	-commune
-conseil général

-appel à projet

	Dés le début de la démarche
	-nbre de supports
-la production de contenus (dont comptes rendus)

-les interactions
	-usages des outils de la collectivité + réseaux sociaux
-faire de la communication sur la démarche un sujet d’attractivité territoriale


